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L E V I S  F A M I LY  A D V E N T U R E

Medios familiares y
creadores franceses,
con base en Costa Rica.
Viajes reales, experiencia familiar y producción de
contenido profesional para una audiencia
mayoritariamente francófona.

V I D A  R E A L .  V I A J E S  C O N C R E T O S .  C O N T E N I D O  P R O F E S I O N A L .

7.8K+
C OM U NID A D

278K
V ISTA S /  IM PRE SIONE S

6.2K
INTE RA C C IONE S

77%
INSTA G RA M  F RA NC IA

Fuentes: Metricool y estadísticas nativas de las cuentas, 2026. levisfamilyadventure.com
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Q U I É N E S  S O M O S

Una marca de medios familiar,
construida desde la vida real.
Creamos desde Costa Rica para una audiencia mayoritariamente francófona, con mentalidad de fundadores y no
solo de creadores de contenido.

Julien & Gwendoline Levis
Pareja francesa, padres, creadores y fundadores.

Levis Family Adventure nació de un recorrido
familiar real y se convirtió en un ecosistema de
medios y negocios. Desde Costa Rica
documentamos los viajes en familia, las decisiones
del día a día, la vida en el extranjero y los proyectos
que construimos en el camino, y convertimos esa
experiencia en contenido útil y muy visual.

L O  Q U E  D I F E R E N C I A  A  L FA

E N  E L TE RRE N O

Experiencia vivida en Costa
Rica, no contenido de destino
producido a distancia.

A U D I E N C I A
FRA N C ÓFON A

Una audiencia francófona
concentrada, de relevancia
natural para marcas que
apuntan al mercado francés.

LI D E RA D O P OR
FU N D A D ORE S

Experiencia profesional en
producción y creación de
negocios, detrás de la cámara
y en la estrategia.

M U LTI FORM ATO

Video corto, fotografía, dron,
UGC, Stories y piezas de
marca localizadas.

“
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No solo mostramos lugares. Probamos, comparamos, construimos y convertimos
la experiencia vivida en contenido útil.



A U D I E N C I A  Y  R E S U LT A D O S | M E D I A  K I T  2 0 2 6

A U D I E N C I A  Y  R E S U LTA D O S

Una audiencia relevante. Un
alcance orgánico medible.
Los resultados de 2026 en Instagram, TikTok y Facebook muestran una visibilidad orgánica constante y replicable.

162.9K
V ISTA S E N  IN STA G RA M

Metricool, 2026

48.9K
V ISTA S D E  V ID E O E N
TIK TOK

Metricool, 2026

66.1K
V ISTA S E N  FA C E BOOK

Metricool, 2026

8.3K
V ISTA S D E L ME J OR RE E L
D E  V IA J E

Rendimiento orgánico

A U D I E N C I A  D E  I N S TA G R A M

Dónde vive nuestra audiencia

Francia 77.1%

Canadá 9.2%

Bélgica 8.3%

Suiza 1.5%

Cerca del 96% de la audiencia de Instagram se ubica en Francia, Canadá, Bélgica o
Suiza.

A  Q U I É N  L L E G A M O S

66%
M U J E RE S E N INSTAGRAM

Grupo de edad principal: 35–44 años

4.3K
AL CANCE  D E L  M E J OR RE E L  D E  VIAJ E

8,358 vistas · 4,291 de alcance

Fuente: Metricool + estadísticas nativas de las cuentas, 2026.

R E S U LTA D O S  Q U E  I M P O R TA N  A  L A S  M A R C A S
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993
alcance promedio por Reel de
Instagram

1,592
interacciones en Reels de
Instagram

1,915
interacciones en TikTok

6,207
interacciones
multiplataforma
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P R U E B A  O R G Á N I C A

Contenido que capta la atención sin pauta pagada.
Una selección de Reels recientes de Instagram muestra tres fortalezas distintas: alcance, relevancia y gancho.

A LC A N C E

COSTA CARIBE

8,358
V I S TA S

4,291 de alcance

Un Reel de viaje que superó
ampliamente el rendimiento promedio
de nuestros Reels.

R E LE VA N C I A

INDEPENDENCIA DE COSTA RICA

3,683
V I S TA S

122 interacciones

Contenido cultural oportuno que une
el contexto del destino con el interés
de la audiencia.

G A N C H O

COSTA RICA COTIDIANA

3,142
V I S TA S

62.5% de retención a 3 segundos

Una situación real del día a día
convertida en una historia de viaje que
detiene el scroll.
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No perseguimos métricas de vanidad.
Para cada marca elegimos el formato y el KPI que corresponden al objetivo: descubrimiento, interacción, educación, tráfico o
conversión. Los Reels generan descubrimiento; las Stories refuerzan el mensaje ante una audiencia ya cercana, con puntos
de contacto y CTA.
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P R O D U C C I Ó N  Y  E N T R E G A

Una marca creadora con producción propia.
Del concepto al rodaje, la edición y la localización: la producción se mantiene cerca de la historia y de la
audiencia.

C A PA C I D A D E S  P R O P I A S

FO TO  + V I D E O

Canon EOS 5D Mark IV, 3 GoPro, captura móvil y
posproducción profesional.

D R O N

DJI Mavic 3 Pro + DJI Avata 2 para tomas aéreas
cinematográficas e inmersivas.

A U D I O  + E S TA B I LI ZA C I Ó N

Audio RØDE, Insta360 Flow y accesorios de producción
complementarios.

E D I C I Ó N  + LO C A LI ZA C I Ó N

Adobe Creative Cloud, CapCut y flujos multilingües de
subtitulado y locución.

E S TA C I O N E S  D E  TR A B A JO

2 × MacBook Pro 16" M3 Max / 36 GB para edición
profesional en movimiento.

E N T R E G A B L E S  D I S P O N I B L E S

Reels patrocinados

Paquetes de Stories

UGC / contenido de marca

Fotografía de marca

Tomas con dron

Carruseles

Ediciones multiplataforma

Integración en sitio web

Afiliación + tarifa fija

Uso en pauta pagada

Whitelisting

Exclusividad de categoría

Tiempos de producción

Normalmente de 48 horas a 3 semanas, según el rodaje, la
edición, el retoque, la localización y el proceso de aprobación.

Derechos y uso

Pauta pagada, whitelisting, uso extendido y exclusividad de
categoría se definen y cotizan por separado.
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100+ producciones de
video

Julien aporta una trayectoria profesional previa en comunicación visual,
fotografía y producción de video.
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C R E D I B I L I D A D

Una historia real, documentada
más allá de las redes sociales.
LFA combina audiencia, experiencia en el terreno, producción profesional y una trayectoria emprendedora
documentada.

P R U E B A S  M Á S  A L L Á  D E  L O S  S E G U I D O R E S

1 C O B E R TU R A  D E  P R E N S A

Medios regionales documentaron el proyecto antes de la
partida.

2 MO V I LI ZA C I Ó N  C O MU N I TA R I A

Un evento público antes de la partida reunió a más de 300
personas.

3 TR A N S MI S I Ó N  E D U C ATI VA

Se crearon 28 cuadernos de viaje, usados con jóvenes
durante un proyecto de año escolar.

4 E JE C U C I Ó N  E MP R E N D E D O R A

Un proyecto editorial inclusivo anterior superó los 2,500
ejemplares vendidos y recibió reconocimientos.

5 A B I E R TO S  A  A LI A N ZA S

LFA abre de forma selectiva alianzas pagadas con marcas
realmente alineadas con su audiencia y con nuestra forma de
viajar, construir y trabajar a nivel internacional.

P R ENS A R EGI O NAL

P R ENS A R EGI O NAL P R O YECT O  ES CO L AR

Julien & Gwendoline Levis · Levis Family Adventure

contact@levisfamilyadventure.com
levisfamilyadventure.com · instagram.com/levisfamilyadventure
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Alianzas de marca desde Costa Rica,
para una audiencia francófona.

M e d i a  K i t

2026


